L’intelligence stratégique
fera notre force a l’'international

Les données a prendre en compte nous bombardent de tous c6tés, mais il faut savoir
que seulement 10% des documents existant sur le net, sont indexés par Google

ou d’autres moteurs de recherche, car il reste toutes les informations informelles
véhiculées par les réseaux, les sources ouvertes et impossibles a répertorier

directement.

La donnée est devenue
un actif de ’entreprise
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Comment simplifier ’acces
a 'information stratégique
en vue de prendre les bonnes
décisions ?

Christophe
Amande

A

Depuis 2012, trois ingénieurs
de la start-up Eyes Media
planchent sur la mise au point
d’un logiciel dédié a la cyber
investigation. - e
Le logiciel e-perion a été dédié au départ aux grands groupes et aux
services gouvernementaux qui avaient des services de veille stratégique.
Peu 2 peu, il est apparu de plus en plus utile pour scruter le cyberes-
pace, parcourir le web visible et invisible pour détecter ce que disent les
influenceurs, les émetteurs d’information publics et privés, repérer des
informations codées ou non, trouver les sources.

Notre logiciel métier fait notre force.

Christophe Amande, président de Eyes Media décrit la démarche
de sa société : « on envoie des robots qui récupérent des informa-
tions, des phrases, des conversations qui seront traitées par I’intel-
ligence artificielle. Les robots recueillent des meta-données et nos
algorythmes nous permettent de croiser les informations grice a
des mots clefs. Inutile de dire qu’on sélectionne les zones, on crée
des mots-clefs en s’émancipant des algorythmes officiels. Nos
analystes structurent, rangent les dossiers, analysent pour rendre
les informations intelligibles pour le client ». C’est ce qui permet
a Eyes Media de gérer I’e-réputation, de créer des cartographies
heuristiques.

«Tout est factuel, tracé. On donne nos sources. On se charge de due dili-
gence : on peut scruter tout ce que font les entreprises sur les marchés,
toutes les informations financiéres qui montrent la stratégie affichée
de l'entreprise. Dans ce cas, on se met aussi a I’écoute des influenceurs,
de ce qui est dit sur les blogs, sur ce qu’avancent les experts-marchés ».

Les tendances du marché : les demandes des clients sont en train de
s'orienter de 'organisation a la protection des données et donc a la
cyber sécurité, une problématique qui s'impose de plus en plus dans
les entreprises.
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