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'

Italie !

Destinationintéressantepourlesenseignescherchant
à s' exporter ,

l

'

Italiesoumetla franchiseà
uneloi

spécifiquequiportesurla périodeprécontractuelle
maisaussisurla duréeducontrat.

L

' Italieestla sixièmepuissance économique
mondialeet la troisièmepuissanceéconomique
européenne ;

elleconstituedoncunedestination
intéressantepourlesenseignes cherchant à s'

exporter
,

mêmes' il existeauseindupaysdesdisparités
importantes :

le norddupaysavecle triangle
MilanTurin-Gênes

,

l

' unedesrégionslesplusriches
d

'

Europe ;

le
centre

, régiontrèsdynamique ;

le
sud

avecunretardéconomique certainparrapportau
restedupays.

L

' Italiecompteplusieursvillesdetaille
importante ;

Milan
(1

307495habitants
) ,

Turin
(

909538
habitants

)
,

Gênes
(

301771habitants
)

, Bologne
(

377220habitants
)

et Florence
(

368901habitants
)

dansle nord
,

Rome
(2

743796habitants
)

aucentre
;

Naples (

962940habitants
)

et Barri
(

320150
habitants

)

dansle sud.

L

' Italieestl

' undespaysd

'

Europequicomptele

plusgrandnombrederéseauxdefranchise
implantéssursonterritoire . Environ la moitiédesréseaux
estconsacréeauxservices

,

et unquartauxarticles
pourla personne .

Lecommercealimentaire
spécialiséestenprogression .

Lesréseauxcomptent
61

,3

franchisésenmoyenne ,

cequiindiqueune
certainestabilitéenla matière.

Lesréseauxétrangerss' implantentpourla

plupartaumoyend

' unemasterfranchise
(

51%%
environ

)

et parla franchisedirecte
(

28%%environ
)

. Les
réseaux implantésenfranchisedirecteparunetête
deréseausituéeendehorsduterritoire italiense
concentrentpresqu' exclusivementdansles
secteurs desarticlespourla personne(

55%%
)

,

des
services

(

32%%
)

et desarticlespourla maison
(

10%%
).
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Il existeenItalieuneloispécifique à la

franchise
:

la loidu6 mai2004relativeà la discipline
del

' affiliationcommerciale
, complétéeparle décret

du2 septembre 2005.
Cetteloiprévoitnotammentqu'uncontratde
franchisenepeutêtreconsentiqueparunfranchiseur
ayantprécédemmenttestésaformulesurle

marché . Sonarticle4 imposeaufranchiseurla remise
aucandidatfranchiséd

' unecopieducontrat
projetéet d

' undocumentd

' information
précontractuelle

(

aumoins30joursavant la signaturedu
contrat

).

Cedocumentdoitrenfermerdesinformations
relativesà la personnedufranchiseur

(

dénomination
,

capitalsocial et

,

à
la

demandeducandidat
,
bilans

' destroisderniersexercices
) ,

auxmarques ( dépôt ,

enregistrement ,

licencedontbénéficie le

franchiseur
)

,

l

' activitésousfranchise
( présentation

synthétique )
,

à la compositionduréseau
(

listedes
franchisés et despointsdeventedétenusenpropre
parle franchiseur

)

et à sonévolution
(

nombre et

répartitiondesfranchisésaucoursdes3 dernières
années

)

,

auxprocéduresintentéesà l

' encontredu
franchiseur

( présentation synthétiqueportantsur
lesprocéduresclosesdepuisles3 dernières
années

).

Lemanquement à l

' obligationprécontractuelle
d

' informationpeutentraîner
la

nullitéducontrat
enapplicationdesdispositionsducodecivil
relativesaudolainsiquedesdommages-intérêts.

S' agissantducontratdefranchise
,

la loidu6

mai2004.énonce notammentquela duréedu
contratdoitêtresuffisante pourpermettreau
franchisé d

' amortirsesinvestissements
,

et nepeuten
aucuncasêtreinférieureà 3 ans

,

saufrésiliation
anticipéepourinexécution.
Laloiitalienneprésenteenfin

l

'

originalitédemettre
certainesobligationsà la chargedufranchisételles
quela stricteconfidentialité sursonactivitéen
franchiseet defairerespectercetteobligationpar
lesemployés.
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