
RECHERCHEZLES

INFO' IVIATIONS

PERTINENTES
Biencomprendre le fonctionnementde
la franchise

, comparerdeuxréseaux
,

tirer
parti d

' unsalon.. . Astuces
et références

pourdeveniruncandidataverti.

ParMyriamGreuter

Concept

,

savoirfaire
,

DIP
,

devoirs
dufranchiseur

,

obligationsdu
franchisé.. . :

comment s'

y

retrouver ? Avanttoute
chose

,

directionInternetpour
comprendre lesmodalitésdece
typedecommerce . Lesrubriques
pratiquesde la Fédération

françaisede
la franchise

,

de l

'

Observatoirede la franchiseoudu
bimestrielFranchise Magazinevous
enexpliqueront le b.a.-ba

(

voir
adressespage56

)

. « Consultez
aussilessites d

'

avocats
spécialisés

, parexemple ,

ceuxdes
cabinets D

,

M
& D

et Simon
Associés : ils sontriches d

'

analyses »

,

conseilleSamuelBurner
,

res

ponsableéditorial à
l

'

Observatoirede la franchise .
Et

plongezvousdansFranchise :
le guide

complet2010
,

deDominique
Pialot et ValérieFroger (

éd . L

' Ex

Étudiezlesperspectives
marchévia la presse

press )

,

unlivrequivoussuivra
duranttoutevotreviede
franchisé

,

duchoixduréseaujusqu' à

la cessiondevotreunité
témoignages et conseils à l

'

appui.

[

Parmilesexpertscités
]

CatherineRousselot
,

directrice marketing et communication
chezReedExpositions.

Parcequ'unfranchiséestavant
toutunchef d

'

entreprise ,

il est
parailleurs indispensable que
vousvousrenseigniezsur la

meilleuremanièredemonter et de
faireprospérervotreaffaire.
Pensez à contacter l

'

Agence
pour la création d

'

entreprise
( www.apce.com )

.
Lisez

L

'

EntrepriseouCommerceMagazine ,

rendez-voussurlessalons
dédiésausujet ,

suivezles
formationsdeschambresde
commerce et n' hésitezpas à vous

faireaccompagner
paruneboutiquede
gestiondurant le

montagedevotre
projet (

www.boutiquesde-gestion.com ).

Ciblezensuiteunou
deuxsecteursde
prédilection et

informezvous desperspectives
dumarchévia

la presse
professionnelle . Votreattirancese
confirme ? Il neresteplusqu' à

choisir le réseauadapté à vos
critères . Plusieurssitesrensei

SamuelBurner
,

responsableéditorial
à l

'

Observatoire de
la franchise.

gnentsurlesconcepts ,

exigences et caractéristiquesdes
franchiseurs . Tenez à jourun
tableaucomparatifdesenseignes
quivousséduisent et croisez
vossources.
Lessitesdesfranchiseurssont
souventassezpauvresen
informationsdétaillées . Une
astuce : allezfaireuntour à

la

rubriquepresse : vous
y

trouverez
desarticles

,

voiredesreportages
téléouradio.

Allezsur
le terrain

Observez l

'

activitédespointsde
venteduréseau

,

et interrogez les
franchisés . Lesenquêtesdusite
www.lindicateurdelafranchise.fr

,

quimesurent la satisfactiondes
franchisésquant à l

'

accompagnement par le réseauet à leurs
résultatsfinanciers

,

sont
égalementinstructives

(

mais
payantes )

. Afin d

'

ensavoirplus
surlespratiques et la santé d

'

une

enseigne ,

adhérenteounon à la

FFF
,

n' hésitezpasnonplus à

questionner la fédération . >>>
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>>>Pourrencontrerles
responsables desfranchisesquivous
attirent a priori ,

maisaussipour
découvrirdesconcepts , parfoisdans
desdomaines d

'

activitéauxquels
vous n' auriezpassongé ,

riende
telquelessalons . Si vousavez
fermementarrêté le choixdevotre
secteur

,

sachezqueles
manifestations spécialisées (

salondu
sandwich

,

de
la lingerie... ) proposent

souventdesstands
et

desdébats
autourde

la franchise . « À Paris
,

Lyon ,
Bordeaux

,

Lille
,

Rennesou
encoreMarseille

,

relèveSamuel
Burner

,

certaineschambresde
commerceparticulièrement
dynamiques organisentdesjournées

Entraînez-vous

à présentervotre

parcours ,

votreprofil
et vosmotivations
derencontre

,

avecdesconférences
et la présence d

'

enseignes .

» Les
salonsdédiés à

la franchisesont
nombreux

(

uncalendrier
internationalestdisponiblesur
www.franchisekey.com ,

à la

rubrique « informations »

)

. En
France

,
lessalonsTopFranchise

Méditerranée et surtoutFranchise

ExpoParis
(

voirencadréci-contre
)

satisferontvotrecuriosité.

Exploitez les
ressources d

' un
salon
Encorefaut-ilprofiter à pleinde
la manifestation . Face à un
procheou

à votreconseillerem

fff

Poursavoirpourquoi et comment l

'

ondevient franchisé
, consultez

la rubrique « ressources » dusitede la Fédérationfrançaisede la

franchise . Allezensuitevoirquelsréseauxsontadhérents à
la FFF

(

ungagedesérieux
).

ploi , entraînez-vous à présenter
votreparcours ,

votreprofil et vos
motivations

,

commevous le

ferezavec
le franchiseur

. Sur le site
dusalon

,
commandezvotre

badge à l

'

avancepouréviterles
files d

'

attente et

,

« afindenerien
oublier et d

'

aller
à

l

'

essentiel
,

préparezvotreparcours ,

recommande CatherineRousselot
,

directricemarketing et

communicationchezReed

Expositions ,

l

'

organisateurde
FranchiseExpo : listezlesexposants
quivousintéressent

et
les

conférencesauxquellesvousvoulez
assister »

. Trèscomplètes ,

lesfiches
desfranchiseurs présentssur

le

salonindiquentleurs
coordonnées : prenez
rendez-vous ! Preuve
demotivation

,

cette
démarchevousassure
aussiuntête-à-tête
avec l

'

exposant .
«

Ménagez-vouscependant
la possibilitéde
découvrirdesconceptsen
nesurchargeantpas

votreagenda »

, ajoute la spécialiste.
PourFranchiseExpo , prévoyezun
jour et demidevisite

(

une

demijournéesuffitpourune
manifestation moindre

)

. « Ledimanche
estpropiceauxvenuesencouple
ouenfamille

;

le lundiattire
plutôtlescommerçants ;

le mardi
et

le mercredi
,

lescadres »

,

observeCatherineRousselot .

Arrivezdès l

'

ouverture
,

carde
conférences enentretiensavecles
exposants ,

la journéepassevite.
Ayezunetenuesoignée ,

apportezcartesdevisite
,

CV et petit
étatdeslieuxfinancier : « Cela
vousaidera à êtreconcis

,

à ne
rienoublier

et à convaincreles

Manifestation

?ww,tv ohseatoiref10-4---??' f

1 761fichessurlesréseaux
à portéedeclic! Classéespar

secteur
,
ville

,

ouselon le budget ,
lesdescriptions sontcomplétées par

desarticles defond et d

'

actualité.

franchiseurs . Danscesmétiers
decommerce

,

savoirsevendre
estessentiel !

»

Répondezsans
détour
Pourretenir l

'

attention d

'

un

exposant ,

riendetelquedese
montreravenant

,

aufaitdecequ'est
la franchise et duconcept
élaborépar le réseau . Posezdes
questionscomplémentaires et

répondezauxdemandessans
détours :

la confianceestprimor

Troissites
à mettredansvosfavoris

FranchiseExpoParis2010
Dudimanche14aumercredi17mars

,

le plusgrandsalon
européende la franchiseréuniraquelque450réseaux . Cette
année

,

le Marocest l

' invité d

'

honneur , Autrespointsfortsdu
salon : unvillageducréateur

d

'

entreprise ,

avecdes
conférences et débatssurlesquestionspratiquesqueseposetout
futurentrepreneur ;

unespaceconsulting , pourinterroger
gratuitement desexperts ( banquier , juriste , comptable ,

spécialistede
la franchiseoude

la reprise d

'

entreprise...
)

;

une
écolede la franchise » avecdesexposésbiquotidiens , pour

apprendreenuneheure et demie le b.a.-bade la franchise
;

et desconférences « parolesdefranchisés »

,

afinde
profiterdutémoignage et desconseilsdeceuxqui ,

avantvous
,

sesontlancésdans l

'

aventure.
Touteslesinfossurwww.franchiseparis.com

dialeentredeuxfuturs
partenairespotentiels . Lavenuede
votreconjointprouveraqu' il est

,

lui
aussi

, acquisauprojet.
Après le salon

,

« mettez à plat
touteslesinformationsquevous
avezglanées ,

consultezbanquier
et expert-comptable ,

refaitesun
tourdesfranchisés »

,
conseille

CatherineRousselot .
À votre

initiativeousurcelledufranchiseur
,

il
seraalorstempsdevousrevoir

pourpoursuivre le processusde
sélectionréciproque.

Disponibleenversionpapierounumérique ,

cebimestrielpublie
entretiens et enquêtes . Sursonsite

,

unannuaire de la franchise
et du

commerce associérecenseplus d

'

unmillierderéseaux.
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